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1.

PRESENTACION
DE LA
MARCA




- Presentacion
- cQué hace Paula Ibeas?
- Estrategia empresarial | Mision, vision y valores
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PRESENTACION

La marca Paula Ibeas nace ante la simple necesidad de crear un naming con el que destacar y en un
lugar concreto para que las personas y futuros clientes encuentren mis trabajos y mis servicios.

También ayuda el hecho de que mi apellido es bastante singular y como cuesta un poco comprenderlo
inventé hace tiempo una coletilla que dice asi: “Ibeas, como ideas, pero con B”. ; Asi parece mas sencillo,
no?

Volviendo a la marca, a la hora de crear todo el proyecto grafico y tras dar muchas vueltas, finalmente me
he querido representar a mi misma, ya que dicho de alguna manera “son mis servicios los que estoy ven-
diendo”. A la pregunta de cuantos servicios puedo vender, pues desde artista plastica que soy, también
disenadora grafica, caligrafa, fotégrafa amateur, y ahora disenadora y algo programadora web, abarco
demasiados campos pero compatibles entre si. Y para representar todos en una marca sin rechazar a
nada, me he basado en mi personalidad y en lo que verdaderamente me gusta, ya que soy yo la creadora
de todos esos servicios.

¢Y como representar todo esto en una marca? Aqui lo dejo todo explicado.

8 Manual de Identidad



¢QUE HACE PAULA IBEAS?

Paula Ibeas es una marca que suma el sector servicios personalizados y el comercio.

La empresa presta sus servicios como herramienta a las ideas y necesidades de cada cliente y asi mate-
rializar Lo que busca para cada proyecto.

Actualmente se habla mucho del concepto de personalizacion, pero en la mayoria de los casos no es
mas que aportar una imagen y colocarla en diferentes soportes, tazas, camisetas, toallas.. Cuando en
Paula Ibeas hablamos de personalizacion, nos referimos al tiempo, asesoria, trabajo y dedicacion al deta-
lle mediante un gran abanico de servicios, para que el proyecto final sea 100% Lo que buscaba el cliente.
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Siguiendo en la linea de futuro, en Paula Ibeas queremos formar una comunidad tanto de creativos como
de clientes o personas afines a la marca. Por ello queremos tener un espacio donde convivan, la zona de
trabajo que sirva como oficina, espacio para talleres, reuniones o charlas, un rinconcito de tienda para
vender productos propios y otros creativos dentro del mismo estilo e incluso prestar nuestros muros a
futuras exposiciones a artistas emergentes.

Paula Ibeas o)
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ESTRATEGIA EMPRESARIAL

MISION VISION Y VALORES. Identi-
dad de la marca

Para definir el proposito, las metas
y los principios fundamentales de
la marca, es necesario dejar claro la
mision, vision y valores que esta re-
presenta.

Estos elementos sirven como refe-
rencia para la toma de decisiones y
el desarrollo de la estrategia empre-
sarial.

10 Manual de Identidad

MISION

La mision de Paula Ibeas es brindar soluciones de diseno grafico
y web excepcionales y crear papeleria y disenos personalizados
que cautiven y superen las expectativas de nuestros clientes en
cada evento. Nos esforzamos por transmitir su estilo y personali-
dad unica a través de nuestros servicios, agregando valor, cuida-
do por el detalle y algo de magia a cada ocasion especial.

VISION

En Paula Ibeas, aspiramos a convertirnos en una referencia reconocida en el
mundo del diseno grafico creativo y web. Buscamos ser lideres en nuestro
sector, destacando por nuestra creatividad, calidad y enfoque personalizado
a cada cliente. Deseamos colaborar con clientes de todo el mundo, estable-
ciendo relaciones a largo plazo basadas en la confianza y la satisfaccion de
sus necesidades en cada proyecto.



MISION | VISION | VALORES

VALORES

Creatividad: Valoramos la creatividad como el corazéon de nuestro trabajo. Nos esforzamos por ofrecer
disenos unicos y originales que reflejen la personalidad y las aspiraciones de nuestros clientes, creando
una experiencia visualmente impactante y memorable.

Personalizacion: Entendemos la importancia de la personalizacion en los eventos y proyectos de nues-
tros clientes. Nos esforzamos por comprender sus necesidades, gustos y objetivos, y adaptamos nues-
tros disenos para crear resultados unicos y a medida que superen sus expectativas.
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Sentidos: Queremos que el cliente sea el protagonista y que no solo quede satisfecho con el proyecto.
Buscamos que nuestros disenos dejen una marca sentimental, cuidando las presentaciones y el packa-
ging y el buen trato al cliente.

Excelencia: Buscamos la excelencia en todo lo que hacemos. Nos comprometemos a ofrecer un servicio
de calidad, cuidando cada detalle y manteniendo altos estandares de diseno y ejecucion en todos nues-
tros productos y servicios.

Colaboracion: Valoramos la colaboracion estrecha con nuestros clientes. Nos consideramos socios en su
viaje creativo y trabajamos de la mano con ellos, escuchando sus ideas, proporcionando asesoramiento
experto y realizando ajustes segun sus comentarios, para asegurarnos de que el resultado final sea per-
fecto.

Integridad: Nos guiamos por la integridad en todas nuestras interacciones y relaciones comerciales. Nos
comprometemos a ser honestos, transparentes y confiables en todas nuestras comunicaciones y tratos,
construyendo asi una base solida de confianza con nuestros clientes y socios.

Paula Ibeas 11




2.

ELEMENTOS
DE LA
MARCA



- Logotipo | Firma

- Simbolo | Monograma

- La marca | Imagotipo

+ Colores | Fondo blanco y negro

- Tipografias | Typasso (propia) y Jost (Google)
 Mascota | Illa, la bombilla

- Elementos graficos | Propios de la marca




LOGOTIPO | FIRMA

El logotipo usado para
la marca es una firma
ya que es el medio que
mas se identifica con el
tipo de empresa.

Ademas al estar disena-
do con mediante pincel
y practicando la técnica
del lettering, es una for-
ma perfecta para identi-
ficar la marca como “au-
tora" de las creaciones
que se realicen.

De esta manera, en al-
gunos casos se podria
dar el caso de que la fir-
ma original sustituyera
al logotipo.
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COMPOSICION | MEDIDAS

Se toma como medida
base ( X ) la altura de la
segunda A de Paula.

Esta medida servira
cuando sea nhecesario
reproducir manualmen-
te a gran formato o por
procesos no digitales.
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El tamano minimo para
visualizar correctamen-

te la marca es 15mm.

B

Yt

15mm

Paula Ibeas 15
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SIMBOLO | MONOGRAMA

Se ha creado de la mis-
ma manera que el logo-
tipo, el simbolo o mono-
grama.

Estd compuesto por las
iniciales de la marca
Paula Ibeas, que unidas
entre si dan forma a una
bombilla, el simbolo de
la marca.

16 Manual de Identidad



COMPOSICION | MEDIDAS

Tomamos como medida
base (X) la altura del ul-
timo detalle del simbo-
lo.

Esta medida servird
cuando sea necesario
reproducir manualmen-
te a gran formato o por
procesos no digitales

15 mm
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* El tamano minimo para
visualizar correctamen-
te la marca es 15mm..

Paula Ibeas 17




LA MARCA | IMAGOTIPO

Se ha creado a par-
te este imagotipo que
suma la marca con el
campo comercial.

El uso principal seria la
publicidad y destacar
la funcion de la marca 'y
que el futuro cliente re-
lacione el nombre con
diseno, en este caso,
creativo.

Se ha usado tipografia
Jost, de palo seco para
que no interfiriera en la
marca.
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COMPOSICION | MEDIDAS

Tomamos como medida
base ( X) la altura de la
segunda A de Paula.

Esta medida servira
cuando sea nhecesario
reproducir manualmen-
te a gran formato o por
procesos no digitales.
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El tamano minimo para
visualizar correctamen-
te la marca es 15mm.

Paula Ibeas 19




COLOR | FONDO BLANCO

Descripcion de los co-
lores corporativos, y los
complementarios usa-
dos por la empresa. Se
encuentra su referencia
Pantone, junto a sus co-
rrespondencias en cua-
tricromia (CMYK), colo-

res luz o para pantalla X
(RGB) R 159 HEX R 239 HEX R 249 HEX
G 21 #9F156C G 197 #EFC528 G 239 #F9EFA4
. B 108 B 40 B 164
EL  color corporativo PANTONE PANTONE PANTONE
ayuda a distinguir y po_ C 28 675C c é M6 C cé 01031 C
Do . M 99 M 25 M 4
sicionar la marca. Sien- Y 21 Y 93 Y 47
K2 K1 K0

do el color principal el

buganvilla seguido por
el amarillo y el amarillo
mas claro. El resto de
los colores estan pensa-
dos para combinar con
los colores principales
y usarlos en publicidad,
redes sociales, etc.
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g R 99 HEX R 25 HEX R 177 HEX R 63  HEX R 232 HEX R 234 HEX
G 39  #63277F G 89 #195968 G 213 #B1D5D6 G 80  #3F502B G 207 #ESCFAO G 130 #EA8215
(7)) B 127 B 104 B 214 B 43 B 160 B 21
(o} PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE
= C 72 2603C cC99 315C C 43 124-1C C 78 554C c8 155C co 151C
Z M 100 M 42 M3 M 44 M 21 M 59
) Y9 Y 43 Y 21 Y 97 Y 43 Y 94
= K 2 K 34 K0 K 47 K1 KO
w
-
w
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FONDO NEGRO | COLOR

Se utilizara la referencia

correspondiente  indi-
cada en funcion del so-
porte. En otros soportes
no mencionados se uti-
lizara la referencia mas
aproximada.

De tener que usar laima-

HEX HEL S gen de marca en escala
G 21 #9F156C G 197 #EFC528 G 239 #F9EFA4 . . ,
B 108 B 40 B 164 de grises, se utilizara un
PANTONE PANTONE PANTONE ;
C 28 675C cé 16 C cé6 01031 C 55 del porcenta-]e como
M 99 M 25 M 4 valor sobre negro y un
Y 21 Y23 Y 47
K 9 K1 K0 80% sobre fondo blanco.

R 99 HEX R 25 HEX R 177 HEX R 63 HEX R 232 HEX R 234 HEX
G 39  #63277F G 89  #195968 G 213 #B1D5D6 G 80  #3F502B G 207 #EBCFAO G 130 #EA8215
B 127 B 104 B 214 B 43 B 160 B 27

PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE PANTONE

2603 C 315C 124-11C 554 C 155 C 151 €

Paula Ibeas
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TIPOGRAFIA | TYPASSO | FUENTE PROPIA

Typasso, tipografia crea-
da para la marca. Se uti-
lizara la tipografia propia
de la marca para titula-
res y textos concretos
en papeleria y textil.

Como se trata de una
caligrafia  manuscrita,
habra soportes en lo
que no funcione, en ese
caso hay que usar la ti-
pografia Jost.

ABCDEFCHLIKLMN
NORRSTIWXYZ

ZM/ZZ(/VW/Z/
20756759

22 Manual de Identidad



GOOGLE FONTS | JOST | FUENTES

Tipografia Jost de Goo-
LIGHT REGULAR BOLD BLACK gle Fonts, palo seco que

casa perfectamente

ABCDEFGHIKLMN ABCDEFGHIJKLMN ABCDEFGHIJKLMN  ABCDEFGHIJKLMN para web y materiales
NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ NOPQRSTUVWXYZ impresos.
abcdefghijklmnn abcdefghijklmni abcdefghijklmnii abcdefghijklmnii

opgrstuvwxyz opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz opqrstuvwxyz La tipografia Jost es la
123456789 123456789 123456789 123456789 que se usa para mate-

riales impresos y luga-
res donde Typasso no

ABCDEFGHIJKLMN =5

NOPQRSTUVWXY
abcdefgh iklmnn

pqrstuvwxyz
\DNDALLTTOD
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MASCOTA | ILLA, LA BOMBILLA

Para acompanar a la
marca, se ha creado
usando la caricatura de
su elemento grafico, la
bombilla. Su nombre:
Illa, la bombilla.
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Se identifica con género
femenino y tiene aspec-
to humoristico y diverti-
do. Usado para campa-

nas de redes sociales o '

como emogi y stiker en
Whatsapp.
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ELEMENTOS GRAFICOS

Para que sea distinti-

vo Yy caracteristico de
la marca se ha creado
elementos graficos que
den juego a los demas
elementos y que sean
exclusivos de la marca.

Para usarlos siempre
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con los colores corpora-

tivos de la empresa.

Paula Ibeas 25




3.

PAPELERIA
CORPORATIVA




- Tarjetas de visita

- Papeles | Primera y segunda hoja

- Tarjeta y tarjeton de agradecimiento
- Sobres | Americano, C5, bolsa C4

- Carpetas

- Firma de correo

- Sellos | Caucho y golpe en seco

- Pegatinas

- Cinta o Washitape

- Cuadernos
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TARJETAS DE VISITA

Las tarjetas de visita es-
tan pensadas para que
tengan cuatro tintas
maximo, los dos del lo-
gotipo, el fondo y el ne-
gro del texto.

Papel recomendado
offset de 300gr.

Tipografia y cuerpos:

- Nombre: Jost, bold,
12pt color corporativo.

- Cargo: Jost, light, 10pt,
color corporativo.

- Datos de contacto:
Jost, regular, 8pt, color
negro.

Esquina inferior dere-
cha, se incluye siempre
el enlace Qr a la web.

28 Manual de Identidad

Paula Ibeas Rojas
Disefiadora Creativa

686 18 77 06
ibeaspaula@gmail.com

@paulaibeas

paulaibeas.com

Paula Ibeas Rojas

Disenadora Creativa

68618 77 06
ibeaspaula@gmail.com

@paulaibeas

paulaibeas.com




TARJETAS DE VISITA

Conjuto de todos los di-
senos de las tarjetas de
visita.

En la parte trasera debe
deir el elemento grafico
usado en la parte fron-
tal.
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PAPELES | PRIMERA Y SEGUNDA HOJA

En el papel de primera
hoja, en el encabeza-

do del formato DIN A4
se encuentra el simbo-
lo con medidas de 11
X 18 cm y los datos del
emisor de la carta con el
tipo de fuente Jost, para
el nombre se ha usado
tamano 12pt, cargo 10pt,
y datos a 8pt.

En la parte del pié a la
derecha descansa el lo-
gotipo en tamano 23 x
27cm

Para la segunda hoja, se
ha colocado el logotipo
al piéy a la derecha del
DIN A4 con un tamano
de 26 x 30.

Papel recomentado
offset 3009gr

30 Manual de Identidad

5 Paula Ibeas Rojas
" Disonadorm Croatva
SRS B TT 08

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elif, sed diam nonummy nibh
euismed fincidunt ut laoreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat, Duis autem vel eum iriure doler in hendrerit in wulputa-
te velit esse molestie consequat, vel illum dolare eu feugiat nulla facilisis at vero
eros et accumsan e iusio odio dignissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit
augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod fincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ex ea commodo consequat,

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod fincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volulpat. Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip
ax 8a commoda consequat, Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputa-
te velit esse molestie consequat, vel illum dolere eu feugiat nulla facilisis at vero

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam nonummy nibh
euismod fincidunt ut lacreet dolore magna aliquam erat volutpat, Ut wisi enim ad
minim veniam, quis nostrud exerci tation ullamcorper suscipit lobortis nis! ut aliquip
ex ea commodo consequat.

Paula Ibeas Rojas
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TARJETA Y TARJETON AGRADECIMIENTO

Tarjeta de agradeci-
miento o personaliza-
da de tamano 85 x 55.
Impreso en 3 tintas, el
amarillo claro para la
zona para escribiry para
la otra cara, amarillo y
buganvilla corporativo.
Se ha usado tipografia
Typaso, simbolos grafi-
cosy el logotipo.
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Tarjetéon de agradeci-
miento en A5. . Impre-
so en 3 tintas, el ama-

rillo claro para la zona
de texto con tipografia
Typasso. Para la otra
cara, amarillo y bugan-
villa corporativo para
los simbolos graficos y
elisotipo.

Papel recomentdado
offset 300gr

Paula Ibeas 31




SOBRES | AMERICANO Y C5

Sobres impresos a una
sola tinta en el que en
la parte frontal tienen el
imagotipo con un ele-
mento grafico y en la
parte de la solapa el re-
mitente de quien lo en-
via 'y el simbolo ocupan-
do el maximo espacio
posible.
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BOLSA C4 | SOBRES

Sobres impreso a una

solatintaenelqueen la

] parte frontal, al pie en la

i AR derecha tienen el ima-

colog swouy gy G@ gotipo con un elemento
grafico y en la parte de

la solapa elremitente de
quien lo envia y el sim-

bolo ocupando el maxi-
Mo espacio posible.
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CARPETAS

Formato de la carpeta
cerrada de 240x320mm.
Impresa en 4 tintas, en
la portada contiene de
fondo el color corpora-
tivo amarillo claro, un
elemento grafico en co-
lor buganvilla y el ima-
gotipo en amarillo.

Para la parte trasera se
incluye el simbolo y los
datos de la persona en
fuente Jost con medi-
das: 12pt para el nombre
y color buganvilla, 10pt
para el cargo y color bu-
ganvilla, 8pt para los da-
tos y color negro.

W

5 Paula Ibeas Rojas
Disefiadora Creativa

mns
|bea: [F] mail.com
@pambeas
paulaibeas.com
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CARPETAS

El formato de la carpe-
ta en desarrollo es de
570X410mm. Mostramos
en este caso las sola-
pas con color buganvilla
para que al cerrarla la
muesca de la portada se
vea el color, y en la sola-
pa vertical se encuentra
un elemento graficoy el
logotipo en color amari-
Llo.
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FIRMA CORREO ELECTRONICO

® 6 6 ¢ ¢ 6 ¢ 06 ¢ 6 6 o o o o o o o o o O © 0o 0o o

Para la firma de correo
se ha usado el color bu-
ganvilla para el diseno,
dejando los margenes
izquierda y derecha con
un bloque de color para
enmarcar el espacio. A
la derecha en forma re-
donda la foto de la per-
sona quién lo enviay los
datos en tipografia Jost

conelnombre a12pty el
resto a 10pt.

Paula Ibeas Rojas

ibeaspaula@gmail.com
+34 686 18 77 06
@paulaibeas
paulaibeas.com
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CAUCHO Y GOLPE EN SECO | SELLOS

Pararemarcarelvalorde
la marca se va a usar se-
llos de caucho con tinta
negra para cajas, carpe-
tas o elementos que no
tengan el logotipo.

Y para laminas y encar-
gos mas delicados se va
a usar el golpe en seco
que no deja tinta y tra-
baja bajo la presion de
las dos planchas de la
pinza.
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PEGATINAS

Pegatinas de diferentes
tamanos y disenos para
imprimir en offset para
papeleria y en vinilo con
una adherencia mayor
para colocar en packa-
ging de envio o en cual-
quier otra superficie y
anadirle un valor extra.
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CINTA O WASHITAPE

Se ha creado cinta o
washitape, con los gra-
ficos de la marca para
envoltorios, papel de re-
galoy colocar algo de la
manera mas especial.
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CUADERNOS

Para papeleria propia o
para regalar se ha crea-
do estos cuadernos en
diferentes formatos, con
portada impresa digital
con estampado propio
en papeloffset de 300gr
y papel interno blanco o
crema de 8ogr, perfec-
tos para tomar nota sin
que pese demasiado.

<
=
<
o
O
a
o
O
(8
<
o
I
—
m
=
a

40 Manual de Identidad




CUADERNOS
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4.

PACKAGING Y
COMPLEMENTOS




- Cinta de embalar
- Cajas de envio

- Papel de seda

- Papel de regalo

- Bolsa kraft

- Bolsa charol
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CINTA EMBALAR

Para cuidar el packaging
desde el primer mo-
mento se ha creado una
cinta de embalar perso-
nalizada, esto sirve para
destacar la imagen de
la empresa y también
como seguridad, para
que durante el envio si
se abre, no se tenga la
opcion de volverlo a ce-
rrar con la misma cinta.
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CAJAS DE ENVIO

Para las cajas de en-
Vvio se van a usar cajas
de una sola forma para
que sean faciles de al-
macenar y montar. Es-
tan impresas a una sola
tinta destacando la par-
te frontal y la parte su-
perior con el logo de la
empresa.
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PAPEL DE SEDA

Se ha creado un estam-
pado especial para el
papel de seda con co-
lores corporativos de la
empresa en forma de
lunares nunca iguales, y
entrelazados el logotipo
en buganvilla y el sim-
bolo en amarillo.
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PAPEL DE SEDA

Para no descuidar el in-
terior y tratar el pedido
con el maximo carino
posible, hay q colocar el
papel de seda con es-
tampado propio, el pro-
ducto, se cierra el papel
de seda con una pegati-
na, y se coloca el tarje-
ton de agradecimiento.
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PAPEL DE REGALO

Se ha creado también
un estampado para el
papel de regalo propio
de la marca. Jugando
con los graficos y los co-
lores de la marca.

Se ha superpuesto el
logotipo sobre un ovalo
amarillo para que des-
taque mas.
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PAPEL DE REGALO

En la medida posible
se ha de personalizar la
compra o el encargo del
cliente para asi cuidarlo
lo maximo posible.

Por ello se puede colo-
car una etiqueta y con
caligrafia manual poner
el nombre del cliente o
a la persona a la que va
dirigida.
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BOLSA KRAFT

Bolsas de papel kraft en
diversos tamanos para
encargos sencillos. Se
podra jugar con la parte
en la que no lleve im-
preso el logo a una tinta,
para escribir el hombre
del cliente o de la per-
sona a la que va dirigido
el regalo.

También se puede in-
cluir pegatinas para de-
corar y cerrar la bolsa o
pegar la tarjeta de visita
con uno de los washita-
pes personalizados.
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BOLSA CHAROL

Para encargos o entre-
gas mas especiales se
ha creado esta bolsa
impresa en dos tintas en
papel charol y el asa de
cuerda.

La bolsa cuenta con un
diseno especial en el
que la cuerda cuando
cae hace forma con dos
ojos (que son los de Illa)
y hace una sonrisa.
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En Paula Ibeas se bus-
ca encontrar ese detalle
que las cosas normales
en extraordinarias.
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5.
PUBLICIDAD



- Flyer
 Abanicos

- Camisetas

- Bolsas de tela
+ Coche

- Autobus

- Mupi
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FLYER

Para la publicidad im-
presa se ha jugado con
los colores corporativos
de la marca, los graficos,
la tipografia y los simbo-
los para llamar la aten-
cion del futuro cliente y
que los relacione con la
marca.

Se ha colocado una caja
en la parte inferior en el
que colocar el isologo y
el Qr con el enlace di-
recto a la web.

V/ NUEVA 22070
APERTURA ==

A ||
{ AR

’ TS \ .
1 M, AN
Nl

LA” IDEA .
LATRAES _TU
| _EL RESTO

Encuentra nuesiro
Estudio de Diseno Creativo en:
\ Av. Almenilla, 24, \

A1930 Bormujos, Sevilla
; F-?‘," gﬁ-\E F

Presentando este flyer
primera asesoria

{GRATIS!
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ABANICO

Otra publicidad corpo-
rativa impresa va a ser el
abanico, perfectos para
repartir en ferias o en
temporada de calor.

Se ha jugado con ele-
mentos, estampado,
graficos de la marca. La
caja en este caso iria en
la zona inferior en una
de las caras del abani-
co, donde se encuentra
el eslogan para que los
futuros clientes recuer-

s, Disero St den la marca. El isologo
osen . av

@paulaibeas y o1 P> ﬂ : en el centro, los Qr de

c instagram y la web para

que compartan fotos
usandolos y frase infe-
rior explicando donde te
llevan para las personas
que no sepan qué es un
Qr.
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CAMISETA

Camisetas en blanco
con elisologoy elemen-
tos graficos en la parte
frontal y el eslogan de
la marca con la web al
final. Todo ello en im-

presion DTF que da mas
durabilidad al estampa-

(P, Talla
M

do. .
e idleas
Dentro en la zona de JW o~ .
etiqueta se incluye el ot IR W,%@/ con 6
simbolo con la talla que solebagiom
corresponda,  usando ; 2
también DTF. f;

0

En el caso de que sean
colecciones con el logo
de la marca, se tendra
que etiquetar con la eti-
queta corporativa de
carton, ya que seria un
producto a la venta.
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BOLSA DE TELA

Para las bolsas se ha
buscado un modelo en
tonos crudos asa larga
y gran espacio de alma-
cenamiento. Aligual que
la camiseta incorpora
el isologo y elementos
graficos con la web al
final. Todo ello en im-
presion DTF que da mas
durabilidad al estampa-
do.

En el caso de que sean
colecciones con el logo
de la marca, se tendra
que etiquetar con la eti-
queta corporativa de
carton, ya que seria un
producto a la venta.
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COCHE DE EMPRESA

Futuro coche de la em-
presa con vinilo impreso
y al corte.

El diseno incluye el lo-
gotipo, a lo que se dedi-
ca la empresa, elemen-
tos graficos y la web
junto con el Qr, para que
simplemente se esca-
nee.

paulaibeas.com
EE
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PUBLICIDAD EN AUTOBUSES

Para la publicidad del
autobus se utilizara vi-
nilo microperforado con
impresion digital.
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MUPIS

También se incluird la
publicacion impresa en
mupis de exterior (ca-
lle) y en interior como el
metro o estaciones de
transporte en el que la
gente pase tiempo es-
perando.

LA IDEA .
LA-TRAES TU
EL RESTO

NOSOTRO
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6.

ENTORNO
DIGITAL




- Web | Tienda online
- Stikers, gif y emogis-emoticonos
- Instagram | Todos los elementos



ENTORNOS DIGITALES

WEB | TIENDA ONLINE

Para la web se usaran
los colores corporativos
mas claros y para desta-
car se usara el color bu-
ganvilla.

Sobre mi Blog Portfolio Shop Contacto

La fuente sera la Jost
como palo seco y de
manera muy puntual se
usara también la Typas-
so.

Todos los elementos de
la web: fotografias, ban-
ners, y elementos grafi-
cos deberan de crearse
exclusivamente para la
web y no usar bancos
de imagenes a no ser
que sea la ultima opcion
disponible.

Sit Amet

Irttite
or

Tincidung
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Escribe un mensaje aqui

STIKERS | EMOJIS | GIF

Para el uso de la masco-
ta Illa, se han creado sti-
kers en Whatsapp y gif
en Instagram para hacer
mMas amena y cercana la
marca.

Allla, se le ha dotado de
diferentes expresiones
para que actue como un
emoticono personaliza-
do de la marca. Y a me-
dida que se acerque al-
guna fecha senalada se
creara uno para la oca-
sion, como en navidad,
feria, verano, etc.
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ENTORNOS DIGITALES

INSTAGRAM | FEED

Para el feed de Insta-
gram se ha usado la
campana de presenta-
cién como ejemplo.

De foto de perfil se en-
cuentra el isotipo en
buganvilla y fondo en
amarillo, una breve des-
cripcion del trabajo al
que nos dedicamos vy
un hashtag corporativo
para crear comunidad.

En el caso que se quie-
ra poner nueva entrada
al blog de la web o algo
similar, debera de ir el
enlace a continuacion.

Para los destacados se
usaran los colores cor-
porativos.

Y para las publicacio-
nes se mantendra un
estilo simple y facil de
manejar, usando las fo-
tografias o elementos
graficos propios de la
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Paula Ibeas Rojas ~ Disefio

Disenos Gnicos y personalizados para particula-
resy empresas,
#lbeas,comoideasperoconB

Paula Ideas v 12 mas siguen esta cuenta.

Caligrafia Estampados Con vosotros

1]
'..Q.. ".‘ SO
L] .
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L] ot 1
Estame: al%n-ros de
olor

~ Mascota

~ Simbolo

~ Frases Caligrafia

~ Presentacion

~ Marca

Cuando aceptas todas las
sugerencias del cliente sobre
el disefio ...

~ Humor

Estamos llenos de
olor

~ Corporativa

~ Presentacion



! @ | | Enviar Mensaje

5 Me gusta
paulaibeas jHola! Aqui comienza una aventura
instagramera.

m; Q ® © O

STORIES | PUBLICACIONES

marca como elemento
principal.

Se combinaran publi-
caciones de procesos
creativos, estilo de vida,
caligrafia, corporativas,
a la mascota y como no,
alguna imagen referen-
te al diseno en clave de
humor.

Para el texto de la publi-
cacion se usara un len-
guaje coloquial y cer-
cano, tratando temas y
creando preguntas que
sean facil de responder
a los seguidores y crear
comunidad.

Para los stories se juga-
ra con los stikers propios
de la marca si no es una
publicacion corporativa.
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- Estudio
- Oficina
- Taller
 Tienda
+ Galeria



LOCAL | FACHADA

Pensando en el futuro
se ha creado también
como seria el estu-
dio-oficina-taller.

Se ha buscado un local

para que sea lo mas real : p A - —ﬂfﬁh_m%% i
posible. En este caso se g l “|)Jo) Estudio el e
encuentra en Bormujos, i ) | Disefio Creativo (S W o gate Ty s
en la localidad del Alja- ? S A O o et ~

L=—C % \
. e - —

rafe. Esta zona no tiene | y- D I N e e
l

mucha competencia del :

sector y tiene muy bue- |

na comunicacion con | J 7
Sevilla y proxima a una F : l
salida de la autovia por ;- ; “' :
lo que los clientes no se
perderan al buscarla.

s

Para la fachada se colo-
cara un rotulo luminoso
led,

El conjunto sera una
estructura metalica de

hierro galvanizado con
frontal en composite y
terminacion lacada con
el color buganvilla cor-
porativo.

APLICACIONES DE LA MARCA
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Fotos de Idealista

LOCAL | INTERIOR

Eltextoy el logo iran ca-
lados para dotarlos de
luz y se colocara en re-
lieve, el metacrilato con
vinilo de corte amarillo
para dar el color corpo-
rativo.

El local que se ha bus-
cado tiene que ser a pie
de calle y con escapara-
te, para que funcione la
zona de tienda y entre
mucha luz. Es espacio
sera diafano y tendra
dos zonas mas direren-
ciadas, la de trabajo,
que sera la oficina y la
de talleres o reuniones
para dar charlas y cur-
sos también.

Se aprovecharan los
muros para crear ex-
posiciones de artistas
emergentes y asi darles
visibilidad.
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LOCAL | OFICINA

Se ha encargado a Ana-
bel Canterla Gallarre el
montaje en 3d de los
distintos espacios y zo-
nas compartidas.

Esta sera la zona de
trabajo - oficina, orien-
tado hacia la entrada,
dando la bienvenida al
publico y con lo basi-
co para trabajar y con
almacenamiento en la
parte pegada a la pared.
También en la pared hay
que destacar el nedn lu-
minoso con el logo de la
marca.

T ————
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TALLERES | LOCAL

A uno de los lados ten-
dremos la zona de talle-
res y reuniones donde
se pretende crear co-
munidad, impartir cur-
Sos etc.

Anabel Canterla Gallarre
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LOCAL | TIENDA

Pegado al escaparate se
expondran los produc-
tos propios de la marca,
junto con otros creado-
res de artesania afines a
la marca para asi poder
darles un espacio tam-
bién de ventas fisico.

Anabel Canterla Gallarre
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EXPOSICIONES | LOCAL

Aprovechando espacio
y las pareces también
se crearan exposiciones
de artistas emergentes
para darles mas visibili-
dad. En el escaparate fi-
gurara el cartel de cada
exposicion.

Anabel Canterla Gallarre
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LOCAL | ESTANCIAS

Para la estancia se ha
querido  buscar ele-
mentos neutros como
el blanco de la pared y
la madera de pino cla-
ro para darle un punto
de calidez sin saturar el
espacio, puesto que se
busca también la zona
de exposicion.

‘ A=

Anabel Canterla Gallarre
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ESTANCIAS | LOCAL

Se decorara plantas
y algun punto de co-
lor corporativo como el
neodn de las parecesy la
alfombra de bienveni-
da de la entrada. La luz
sera cenital con focos
regulables para cambiar
la direccion del punto
de luz.

I

TAARRAR

—

Anabel Canterla Gallarre
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8.
BOCETOS



- Métodos de trabajo
- Tipografia
- Bocetos
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Paula Ibeas
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Paula Ibeas Rojas

ibeaspaula@gmail.com
+34 686 18 77 06
@paulaibeas
paulaibeas.com









